ROMANIA
JUDETUL VRANCEA
PRIMARIA MUNICIPIULUI
FOCSANI

PROIECT DE HOTARARE
din 26 septembrie 2013

pentru aprobarea Regulamentului local de publicitate privind
amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate in municipiul
Focsani

- avand in vedere raportul comun al Serviciului juridic-contencios, administrarea
domeniului public si privat si al Directiei tehnice nr. 49008/ 26.09.2013 pentru
aprobarea Regulamentului local de publicitate privind amplasarea si autorizarea
mijloacelor de publicitate in municipiul Focsani;

- in baza prevederilor art.11 si art.52(1) din Legea nr.185/2013 privind amplasarea si
autorizarea mijloacelor de publicitate ;
- conform prevederilor Legii nr. 52/2003 privind transparenta decizionala in
administratia publica locala , cu modificarile si completarile ulterioare;

- 1n temeiul art. 36 alin.(2) lit. “c” si art. 45 alin.(6) din Legea nr. 215/2001,
privind administratia publica locala, republicata, cu modificarile si completarile
ulterioare ;

PROPUN:

Art.1. Aprobarea Regulamentului local de publicitate privind amplasarea si
autorizarea mijloacelor de publicitate in municipiul Focsani, conform anexei la
prezentul proiect de hotarare.

Art.2. Cu data intrarii in vigoare a prezentului regulamentul local de publicitate
se abroga Hotararea Consiliului Local nr.159/2006 pentru aprobarea Regulamentului
privind administrarea si exploatarea spatiilor publicitare pe raza municipiului
Focsani.

Art. 3. Executarea hotéririi va fi asiguratd conform legii, de cétre Primarul
municipiului Focsani prin Serviciul administratie publica locala, cadastru si
agricultura, Directia tehnica, Serviciul juridic - contencios, administrarea domeniului
public si privat. :

Avizat,
Secretarul Municipiului Focsani
Eduard Corhana

26.09 . 2019
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ROMANIA Anexi la
JUDETUL VRANCEA Proiectul de hotarare
PRIMARIA MUNICIPIULUI
FOCSANI

REGULAMENTUL LOCAL DE PUBLICITATE PRIVIND AMPLASAREA §I
AUTORIZAREA MIJLOACELOR DE PUBLICITATE iN MUNICIPIUL
FOCSANI

CAPITOLUL i. DISPOZITII GENERALE

Art. 1.

(1) Prezentul regulament stabileste modul de organizare, autorizare si amplasare a
mijloacelor de publicitate pe raza municipiului Focsani.

(2) Regulamentul este elaborat in temeiul prevederilor:

Legii nr.185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate

Legii nr.50/1991 privind autorizarea executarii lucrarilor de constructii, republicata, cu
modificarile si completarile uiterioare;

Legii nr.422/2001 privind protejarea monumentelor istorice, republicata;

Legii nr.571/2003 privind Codul fiscal, actualizata;

Ordonanta nr.43/1997, privind regimul drumurilor, republicatd, cu modificarile si

completarile uiterioare

Ordinul nr5711997, pentru aprobarea Normelor tehnice privind proiectarea si
amplasarea constructiilor, instalatilor si panourilor publicitare Tn zona drumurilor, pe poduri,
pasaje, viaducte si tuneluri rutiere

Hotararea nr. 955/ 2004, pentru aprobarea reglementérilor-cadru de aplicare a QOrdonantei
Guvernului_nr.71/2002 privind organizarea si functionarea servicillor publice de administrare a
domeniului public si privat de interes local

Ordonantei Guvernului nr.2/2001 privind regimul juridic al contraventiitor, republicata, cu
modificarile si completdrile ulterioare prin Legea nr.180/2002, cu modificdrile si completarile
ulterioare

Art. 2

Prevederile prezentului regulament se aplica administratiei publice locale, proprietarilor si
beneficiariter mijloacelor de publicitate, operatorilor de publicitate, precum si tuturor persoanelor
fizice si juridice implicate in activitatea de publicitate.

Art. 3
in Intelesui prezentei legi, termenii si expresiile de mai jos au urmatoarele semnificatii:

a) afig - mijloc de transmitere a mesajelor publicitare, culturale, comerciale, politice, de
instructaj si altele asemenea, imprimat pe suport hartie sau pe folie sintetica si expus public;

b) aviz - act tehnic cu caracter obligatoriu, emis de structura de specialitate a administratiei
publice locale, Tn urma unei proceduri de analiza a proiectului tehnic si a oportunitatii din punct de
vedere urbanistic, pentru amplasarea mijloacelor de publicitate temporara, avand structuri fara
fundatie;

c) banner - suport pentru mesajul publicitar confectionat din folie sinteticd sau din material
textil, in mod obignuit cu forma dreptunghiulard, ancorat in zone publice;

d) calcan - fatada fara goluri a unei constructii, situata pe limita de proprietate laterald sau
posterioara, destinatad de regula sa fie acoperitd de zidul asemanator al unei cladiri vecine;

e) ecran publicitar - ecran cu LED-uri, LCD sau altele aseménétoare, pe care se ruleazi
graficd, spoturi gi altele asemenea, cu continut dinamic si de dimensiuni variabile;

fy firma - orice inscriptie, formé sau imagine atasatd unei cladiri, cu referire la un operator
economic sau la o activitate care se desfagoara in interiorul cladirii;

g) incinta - suprafata de teren Inconjuratd din toate partile de constructii, de amenajari sau
Imprejmuiri;

h) indicator publicitar directional (panou directional) - inscris, forma ori imagine care indica
o directie, proximitatea unui obiectiv sau a unei cladiri unde se desfigoard o anumitd activitate. In
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aceeasi categorie se includ bannerul vertical, caseta luminoasa, tablita indicatoare, toate de mici
dimensiuni, fixate prin prinderi speciale pe cladiri, stalpi si altele asemenea;

i) mesh - suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sintetic perforat, cum ar fi
plasa find, de obicei de mari dimensiuni, fixat pe cladiri;

i) mijloace de publicitate - ansambiu de elemente constructive folosite in scopul prezentérii
unei activitdti comerciale, industriale, artizanale sau liber-profesioniste ori a unui eveniment;

k) panou publicitar mobil - panou publicitar de dimensiuni reduse, amplasat la sol, fird
fundatie sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate:

[} panou publicitar - structura provizorie folosita pentru afisarea unui mesaj publicitar;

m) proiect publicitar special - constructie provizorie atipicd, creatd special in scopul
promovarii unui produs, a unui serviciu sau eveniment si care nu are in alcituirea sa elemente de
fundatie si/sau structuri publicitare clasice;

n) promovare - ansamblu de activitadti si mijloace folosite pentru a difuza un produs sau serviciu

pe piata;

0) publicitate - totalitatea modalitdtilor si instrumentelor specifice utilizate pentru a facilita
cunoasterea si aprecierea de cdtre consumatori a anumitor produse, servicii sau pentru a informa
publicul asupra unor evenimente, a destinatiei unor spatii, lanséri de produse, deschideri de
magazine si altele asemenea, precum si orice forma de prezentare a unei activitdti comerciale,
industriale, artizanale sau liber-profesioniste avand ca scop promovarea vanzéri de bunuri i
servici, de drepturi si obligatii;

p) publicitate luminoasd - publicitate realizatd prin corpuri luminoase, afise sau panouri
luminate printr-o sursa de lumind amplasaté astfel incat sa asigure iluminarea afisului, panoului ori
corpului publicitar;

q) publicitate pe vehicule - publicitate realizat3 prin lipirea de afise, montarea de panouri sau
vopsirea vehiculelor in scopuri publicitare;

r) publicitate stradala (outdoor) - publicitate efectuata in spatii deschise, in exteriorul cladiritor;

s) publicitate temporard - publicitate realizatd cu ocazia unor evenimente, manifestatii
culturale sau sportive, precum si pentru actiuni de promovare de produse sau activitati;

§) reclama publicitara - activitatea si inscriptia cu rol de a atentiona sau de a convinge publicul
de calitatea unui serviciu, a unui produs sau a unei idei;

t) steag publicitar - piesd de stofd, panzd sau material plastic atasatd la un suport lance,

catarg sau stalp, purtand culori, embleme, simboluri sau mesaje publicitare,

t) structurd de publicitate autoportantd - cadru suport amplasat la sol, fard fundatie sau alt
sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate, pe care sunt dispuse fete realizate din materiale
ugoare de tip mesh, plasa find, panza si altele asemenea, pe care se afld imprimate reclame si
mesaje publicitare,

CAPITOLUL Ii

APROBAREA EXECUTARII LUCRARILOR PENTRU AMPLASAREA MIJLOACELOR
DE PUBLICITATE

ART. 4
(1) Aprobarea executarii lucrarilor pentru amplasarea mijloacelor de publicitate se realizeazi
prin autorizatia de construire, emisa in conditile Legii nr. 50/1991 privind autorizarea executarii
jucrarilor de constructii, republicatd, cu modificdrile si completarile ulterioare.
Continutul documentatiei pentru emiterea Certificatui de urbanism si a Autorizatiel de construire
este prevazut in anexa 1.

(2) Se vor emite autorizatii de construire pentru constructii cu caracter provizoriu care vor avea
durata de existentd limitatd precizatd in autorizatia de construire, durata prevazutd in contractul de
inchiriere si care va fi de maxim 5 ani.

Emitentul va include 1n mod obligatoriu Tn autorizatia de construire precizari privind obligatiile
care decurg din caracterul provizoriu si durata de existentd limitatd a mijlocului de publicitate
autorizat, inclusiv precizari privind termenut de incetare a functionarii acestuia.

{3) Amplasarea de mijloace de publicitate pe schelele montate pe fatadele constructiilor aflate in
curs de executie a lucrarilor de interventii, ori pe elementele de Imprejmuire a santierului aferent
se face cu conditia autorizérii amplasarii acestora Impreund cu lucrdrile privind organizarea
executarii jucrarilor de constructii, sau ulterior, pentru o pericada mai mica sau cel muit egala cu
durata autorizatd a organizarii de santier.
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(4) Proprietarii imobilelor pe care sunt amplasate mijloace de publicitate sunt obligati sa permita

executarea jucrarilor pentru amplasarea acestora numai In baza autorizatiei de construire, emisa
in conditiile alin. (1),

ART. 5

(1) In cazul in care, la expirarea termenului de incetare a functionrii mijlocului de publicitate
autorizat, prevazut la art.4 alin. (2), nu a fost obtinutd prelungirea acestui termen, proprietarul
constructiei-suport de publicitate are obligatia desfiintarii mijlocului de publicitate ¢i aducerii
imobilului la starea initiald.

Mentinerea mijlocului de publicitate se poate realiza dupa obtinerea unei noi autorizatii de
construire in baza unui nou contract de inchiriere, incheiat in conditiile legii.

(2) In situatia n care, in termen de 15 zile de la data expirarii termenului de incetare a
functionarii mijlocului de publicitate autorizat, prevazut la art.4 alin.(2), proprietarul constructiei-
suport de publicitate nu a indeplinit obligatiile prevazute la alin.(1), primarul dispune desfiintarea
acestuia pe cale administrativa, indiferent de categoria de proprietate pe care acestea sunt
amplasate, fard emiterea unei autorizatii de desfiintare si fara sesizarea instantelor judecatoresti.

(3) Cheltuielile rezuitate ca urmare a actiunilor prevdzute la alin.(2) sunt In sarcina
proprietarului constructiei si vor fi recuperate ulterior de la acesta, in conditiile legii.

(4) Procedura prevazuta la alin.(2) poate fi declansatd din oficiu de catre primar, de calre
Inspectoratul de Stat in Constructii sau la solicitarea detinatorului legal al imobilului.

(5) Proprietarii mijloacelor de publicitate au obligatia de a lua masurile necesare pentru
intretinerea si repararea acestora, ori de cate ori este necesar.

ART. 6

Pentru amplasarea mijloacelor de publicitate care nu necesitd fundatii utilizate In cadrul
unor campanii publicitare si/sau activitdti de promovare ce nu depasesc 30 de zile, care se
desfagoard pe domeniul public sau privat al statului ori al unitatii administrativ-teritoriale, ori pe
proprietatea privatda a persoanelor fizice si juridice, In conditile prezentei legi, autoritatea
administratiel publice locale va emite avize pentru publicitate temporara, la cererea solicitantilor.
Continutul documentatiei pentruy emiterea avizului este prevazut in anexa 2.

ART. 7

Perioada de valabilitate a avizului pentru publicitate temporard prevazutd la art.6 este de
maximum 30 de zile si poate fi prelungitd o singurd datd, la cererea solicitantului, pentru o
perioada cel mult egald cu cea aprobata inifial.

CAPITOLUL il
TIPURILE DE ZONELOR DE PUBLICITATE; DELIMITARE SI IDENTIFICARE

ART. 8

Pe teritoriul administrativ al municipiul Focsani se stabilesc zonele de publicitate largita si
zonele de publicitate restransa, in corelare cu documentatiile de urbanism aprobate, conform
plansei anexa la regulament, dupa cum urmeaza:

1. ZONA DE PUBLICITATE LARGITA
2. ZONA DE PUBLICITATE RESTRANSA - ZONA A
3 ZONA DE PUBLICITATE RESTRANSA - ZONA B

1. ZONA DE PUBLICITATE LARGITA este definitd de teritorivl adminsitrativ al Municipiului
Focsani cu exceptia zonelor de publicitate restransa
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2. ZONA DE PUBLICITATE RESTRANSA - ZONA A este definitd de zona protejatd a sit-ului
Teatru, Biserica Stamatinesti, Prefectura Veche, zona Pietei Unirii si a Gradinii Publica, inclusiv
Zona de protectie a acestora, delimitatd prin PUG al Municipiului Focsani.

3. ZONA DE PUBLICITATE RESTRANSA — ZONA B este definitd de zonele de protectie a tuturor
cladirifor monument istoric §i de for public din afara arealului Pietei Unirii si a zonei de protectie a
acesteia, delimitate prin PUG al Municipiului Focsgani.

ART. 9

(1) Modificarea prezentului Regulament local de publicitate privind amplasarea si
autorizarea mijloacelor de publicitate Tn municipiul Focsani aprobat, inclusiv a zonelor de publicitate
largita si, respectiv, a zonelor de publicitate restransa, se poate face in baza avizului favorabil al
Comisiei tehnice de amenajarea teritoriului si de urbanism si se supune spre aprobare Consiliului
Local al Municipiului Focsani.

ART. 10

(1) Amplasamentele aflate in proprietatea sau In administrarea municipiului Focsani destinate
montarii mijloacelor de publicitate vor fi inchiriate prin licitatie publicd organizatd in conditiile legii.
Durata contractului de inchirierea va fi de maxim 5ani.

(2) Licitatiile pentru amplasamentele prevazute la alin.(1) se organizeaza pe zone de publicitate
saufsi tipuri de mijloace de publicitate, stabilite in conformitate cu prezentul regulament local de
publicitate,

(3) Se va asigura accesul nediscriminatoriu al tuturor operatorilor de publicitate la utilizarea
amplasamentelor stabilite prin regutamentul local de publicitate.

CAPITOLUL IV
REGULI GENERALE PRIVIND AMPLASAREA MIJLOACELOR DE PUBLICITATE

ART. 11

(1) Publicitatea este permisd atdt pe domeniul public sau privat al statului si al unitatii
administrativ-teritoriale, cat si pe proprietatea privatd a persoanelor fizice sau juridice, cu
respectarea prevederilor legale in vigoare.

(2) In cazul constructiilor-suport pentru mijloace de publicitate, indiferent de regimul de
proprietate al imobilelor pe care sunt amplasate, este obligatorie afisarea de materiale publicitare
pe infreaga perioada de mentinere in amplasament a acestora.

(3) In situatia in care proprietarul constructiei-suport pentru mijloace de publicitate nu are
contracte de publicitate in derulare, va afisa materiale privind propria activitate sau materiale
privind campanii educationale, umanitare, sociale, culturale de interes public.

ART. 12

Mijloacele de publicitate care se amplaseazd in zona drumurilor publice se autorizeaza si se
executd cu respectarea prevederilor actelor normative in vigoare privind regimul drumurilor si
circulatia pe drumurile publice, ale normelor tehnice privind proiectarea si amplasarea
constructiilor, instalatiilor si panourilor publicitare In zona drumurilor, pe poduri, pasaje, viaducte si
tuneluri rutiere, precum si ale legislatiei ce reglementeaza domeniul public si regimul proprietatii, in
baza acordului administratorului drumului si al avizului Politiei rutiere.

ART. 13
(1) Amplasarea mijloacelor de publicitate este interzisa in urmatoarele situatii:

a) n ariile naturale protejate de interes national si international, cu exceptia intravilanelor
incluse in acestea;

b) in spatii verzi cu caracter ornamental sau cu valoare deosebité;

¢) In locurile de joaca sau locurile de odihna situate in zona blocurilor de locuinte colective;

d) pe cladirile reprezentand sedii ale autoritdtilor administratiei publice locale si centrale,
precum $i  ale institutilor publice, cu exceptia afigajelor care anuntd activitatea ce se
desfagoard in interiorul sediilor;

€) pe arbori;

f) pe partea carosabila a strazilor si a drumurilor, indiferent de categoria acestora,

g) pe obiectele de artd monumentald si monumentele de for public;
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h) pe monumentele istorice, cu exceptia firmelor care anunti activitatea ce se desfagoard in
interiorul cladirii si a mesh-urilor amplasate pe perioada efectudrii lucrarilor de consolidare/restaurare
in conditiile prezentului regulament.

i} pe cladirile aflate In stare avansaté de deteriorare, in situatia in care amplasarea mijlocului
de publicitate afecteazd structura de rezistentd si/sau stabilitatea si integritatea elementelor
constructive si decorative ale anvelopei cladirii;

p) In incinta gi pe elementele de Tmprejmuire a cimitirelor, lacasurilor de cult, a scuarurilor,
parcurilor si gradinilor publice;

K) pe amplasamente care nu au fost aprobate prin documentatii de urbanism; fac exceptie
cele aprobate anterior si care se incadreaza in prevederile prezentului regutament.

I} ™ interiorul intersectilor si al sensurilor giratorii, in spatiul destinat circulatiei
autovehiculelor gi semnalizarii rutiere, In zone iIn care desfasurarea in conditi normale a
traficului ar putea fi perturbata;

m) pe parapetele si/sau peretii pasajelor rutiere subterane si supraterane ori sub poduri;

n) pe stalpii de sustinere a elementelor de semnalizare rutierd sau de circulatie;

0} in zona de protectie a autostrazilor;

p} pe lucrarile de artd care traverseaza drumul, pe portale cu semnalizare rutierd sau in

solutii independente autoportante in traversarea drumului.
(2) Se interzice acoperirea cu orice mijloc de publicitate a suprafetelor vitrate ale cladirilor.
(3) Se interzice amplasarea si utilizarea mijloacelor de publicitate sonore care pot tulbura
linigtea publica, cu exceptia vehiculelor publicitare utilizate in conditiile prezentei legi.
(4) Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate care prin forma, confinut, dimensiuni si
culori in combinatii specifice pot fi confundate cu mijloacele de semnalizare rutierd sau impiedica
vizibilitatea acestora, precum si a indicatoarelor de orientare si informare.

(5) In situatia in care pe fatada sau pe calcanul unei cladiri sunt amplasate mai multe mijloace
de publicitate in afarad de firme, acestea vor fi realizate in mod unitar, fiind obligatoriu de acelasi tip
si de aceleasi dimensiuni, fiind incadrate simetric pe fatada sau pe calcanul respectiv.

ART. 14
Amplasarea mijloacelor de publicitate la o distantd mai mica de 3,00 m fatd de limita de
proprietate a imobilelor proprietate privatd a persoanelor fizice si/sau juridice se va realiza doar cu
acordul proprietarilor acestor imobile si astfel incat sa nu afecteze accesul si utilizarea acestora.

ART. 15
(1) In scopul asigurarii sigurantei cetdtenilor si integritatii bunurilor, operatorii de publicitate vor
realiza mijloacele publicitare cu materiale si sisteme constructive ce respectd prevederile legale
privind calitatea in constructii.
(2) Operatorii de publicitate au obligatia s& asigure identificarea panourilor publicitare prin
inscriptionarea acestora cu informatii privind denumirea operatorului, codul de identificare fiscald a
acestuia si numarul autorizatiei de construire.




CAPITOLUL V )
REGULI SPECIFICE PRIVIND AMPLASAREA MIJLOACELOR DE PUBLICITATE IN
FIECARE DIN ZONELE DE PUBLICITATE DELIMITATE PRIN PREZENTUL REGULAMENT

SECTIUNEA1

1. ZONA DE PUBLICITATE LARGITA este definita de teritoriul adminsitrativ al
Municipiului Focsani cu exceptia zonelor de publicitate restransa

Se admit toate categoriile de mijloace de publicitate dupa cum urmeaza:

1. FIRMELE
Reguli generale privind amplasarea firmelor:

ART. 16

(1) Firmele se amplaseazd pe fatadele cladirifor sau in locuri special amenajate, dupd cum

urmeaza:

a) pe cladirile de locuit avand spatii cu altd destinatie la parter sau mezanin, se amplaseazd
numat pe portiunea de fatadd corespunzatoare acestor spatii sau pe parapetul plin si continuu al
primului etaj, unde este cazul, cu acordul proprietarilor;

b} firmele Tn consold se amplaseaza la o indltime minima de 2,50 m de la nivelul trotuarului.
Fata de planul vertical al fatadei, firmele vor putea iesi in consold maximum 1,20 m, dar pastrand
o distantd de minimum 1,00 m fatd de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului sau fald
de limita interioara a plantatiei de aliniament;

¢) copertinele pe care se inscriptioneaza o firma vor fi amplasate la minimum 2,50 m inaditime
fata de nivelul trotuarului si vor iesi din planul fatadei maximum 1,50 m; ele vor pastra o distanta
de minimum 1,00 m fatd de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului sau fatd de limita
intericara a plantatiei de aliniament;

d) in cazul amplasarii firmelor pe aticul cladirilor de locuinte colective sau pe parapetul plin al
etajului |, dupa caz, firmele nu vor depasi dimensiunile elementelor constructive-suport;

e) in cazul apartamentelor in care se deruleaza activitdti cu caracter temporar situate In cladiri
de locuinte colective, firmele aferente se amplaseaza la parterul cladirii, cu acordul proprietarilor
afectati.

(2) In situatia prevazut3 fa alin.(1) lit. e), firmele se amplaseazi astfel:

a) in zona scarii de acces corespunzatoare, daca apartamentul este situat la alte niveluri decét
la parter sau demisol;

by fard a depasi limita spatiului respectiv, dacd apartamentul este amplasat la parter sau
demisol.

ART. 17

(1) Amplasarea firmelor si copertinelor inscriptionate se autorizeaza In conditiile art.4.

{2) Prin exceptie de la prevederile alin. (1), autorizatia de construire nu este necesara in cazul
firmelor inscriptionate pe vitrinele si usile de acces, in conditiile prezentei legi.

(3) Firmele inscriptionate pe vitrinele/usile de acces se pot amplasa In baza avizului emis de
autoritatile administratiei publice.

(4) Amplasarea materialelor publicitare prevazute la alin.(3) se va face dupd achitarea taxelor
de publicitate prevazute de legislatia in vigoare.

ART. 18

(1) Pe fatada spatiilor comerciale de la parterul imobilelor de locuit se pot amplasa, alaturi de
firme, si alte mijloace de publicitate cu respectarea prevederilor referitoare la autorizarea si
executarea firmelor.

(2) Publicitatea amplasata pe fatada unui spatiu comercial se va diferentia fa{a de firma prin
culoare, form& sau dimensiune.

ART. 19

(1) In cazul firmelor iluminate, reflectoarele se vor amplasa astfel incat s& asigure o iluminare
uniforma, care sa puna In valoare cladirea si care s& nu deranjeze traficul auto si pietonal,
reflectoarele fiind mascate de elemente ale constructiei sau firmei.

(2) Firmele iluminate vor fi amplasate la minimum 3,00 m de la nivelul solului.
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(3) Firmele iluminate amplasate la mai putin de 30 m de semnalizdrile rutiere nu vor folosi
culorile specifice acestora si nici luming intermitenta.

2. PANOURILOR PUBLICITARE, ECRANELE S| PUBLICITATEA LUMINOASA
Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor si publicitatii luminoase

ART. 20

Este interzisa amplasarea mijloacelor de publicitate luminoase pe suporturile existente care nu
au fost destinate publicitatii, cum sunt: stdlpii de telecomunicatii sifsau electricitate, instalatiile de
ituminat public, instalatiile de semaforizare.

ART. 21

(1) Pot fi amplasate panouri publicitare, ecrane si publicitate luminoasa pe calcane, pe fatade,
pe terase ori acoperiguri ale cladirilor, astfel incat sistemele lor de prindere sd nu constituie o
sursa de accidente si sa nu afecteze structura de rezistenta si functionarea optima a cladirilor.

(2) Amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor gi publicitdti luminoase pe cladiri se
autorizeaza numai in baza unei expertize tehnice elaborate in conditiile legii de céatre experii
tehnici atestati, precum si a documentatiei tehnice pentru autorizare, verificatd de verificatori de
proiecte atestali pentru cerintele esentiale de calitate 'rezistentd mecanicad si stabilitate”,
"siguranid in exploatare” si "securitate la incendiu®, previzute de legislatia in vigoare privind
calitatea in constructii.

(3) Verificarea constructiei cu privire la respectarea cerintelor esentiale de calitate previzute la
alin.(2) se realizeaza prin reexpertizare tehnica, la fiecare 10 ani de la data emiterii autorizatiei de
construire pentru amplasarea structurii publicitare, sau ca urmare a actiunilor factorilor de risc
naturali/antropici asupra constructiei/elementului constructiv care sustine structura publicitara,

(4) Panourile publicitare amplasate pe calcanele sau fatadele cladirifor nu vor depdsi limitele
acestora.

(5) Sunt exceptate de la prevederile prezentei legi ecranele publicitare care fac parte integrant3
din fatadele cladirilor si care au fost autorizate Tmpreuna cu acestea, in conformitate cu legislatia
in vigoare.

ART. 22
(1) Proprietarii ecranelor publicitare au obligatia transmiterii de informatii de interes public si
local, precum si informatii de interes pentru populatie in cazul unor situatii de urgenta.
{(2) Continutul si modul de transmitere a informatiilor vor fi stabilite prin protocol incheiat intre
proprietarii ecranelor publicitare si autoritdtile administratiei publice locale, respectiv alte institutii
abilitate ale statului,

ART. 23

fn situatia amplasarii pe terasele sau acoperigurile constructiilor, panourile publicitare, ecranele
$i publicitatea luminoasa vor avea urmatoarele indltimi;

a) cel mult 3,00 m, daci fatada constructiei-suport are indltimea mai mic de 15,00 m;

b} cel mult 1/5 din inaltimea fatadei, dar nu mai mult de 8,00 m, daca fatada constructiei-suport
are inaltimea mai mare de 15,00 m.

ART. 24
(1) Pe stélpii de Huminat public pe care nu sunt amplasate semnalizéri rutiere si indicatoare de
circulatie se pot amplasa panouri peste cota minima de +4,00 m de {a sol.
(2) Pe un stéip se poate amplasa un singur panou, iar proiectia la sol a panoului se va situa in
afara gabaritului carosabilului.

ART. 25
(1) Panourile publicitare amplasate pe sol vor fi montate astfel incat s& nu Impiedice circulatia
rutierd si/sau pietonala, ori accesul pietonal si/sau al autovehiculelor de interventie pe proprietati,
cu respectarea prevederilor prezentei legi.
(2) Panourile publicitare, indiferent de tipul de proprietate pe care au fost montate, vor fi
amplasate astfel incat proiectia la sol a acestora s fie in totalitate In interiorul proprietdtii pe care
au fost autorizate.
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ART. 26
(1) Pe strazile de categoria |, 1l si i, conform clasificarii prevazute de legislatia In vigoare
privind regimul drumurilor, se pot amplasa panouri publicitare in urmatoarele conditii:

a) la distantad de minimum 4,00 m fata de limita carosabilului, in cazul in care nu exista trotuar;

b} la distantd de minimum 1,00 m fatd de limita dinspre carosabil a spatiului verde de pe trotuar,
fara a impiedica circulatia pietonilor;

c) la minimum 2,50 m inditime de la sol, pentru panourile cu suprafata utild mai mare de 2,50

mp per fata.

(2) Panourile de mici dimensiuni, respectiv cu suprafata maxima de 2,20 mp se amplaseazi la o
distantd de cel putin 25,00 m intre panouri.

(3) Panourile de mari dimensiuni, respectiv cu suprafata maxima de 12,00 mp, se amplaseazi

la o distanta de cel putin 50,00 m intre panouri.

(4) In situatia In care ansamblul de mijloace de publicitate este constituit dintr-o succesiune de
panouri publicitare de diferite dimensiuni dispuse In orice combinatie, distanta dintre panouri va fi
de minimum 50,00 m.

(5) Sunt exceptate de la prevederile alin.(1) - (4) mijioacele de publicitate amplasate in interiorul
incintelor centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale, parcurilor
industriale, astfe! definite in conformitate cou legislatia Tn vigoare.

ART. 27
(1) Se interzice montarea pe trotuare si spatii pietonale cu latimea mai mica de 2,25 m, precum
$i pe zonele verzi dintre trotuar sau spatiu pietonal si carosabil a panourilor publicitare cu structura
proprie si elemente de sustinere care necesita fundatie.
(2) Realizarea elementelor de fundare/ancorare necesare asigurdrii stabilittii panouiui de
reclama  publicitard se executd obligatoriu ingropat, respectiv sub cota suprafetei
soluluiftrotuarului, pana la nivelul solului.

ART. 28
De-a lungu! drumurilor de interes national, judetean, precum si a arterelor de centurd, conform
clasificarii prevazute de legislatia in vigoare privind regimul drumurilor, in cadrul zonei de protectie
a acestora se pot amplasa panouri publicitare, Tn urmatoarele conditi:
a) ta minimum 2,50 m nditime de la sol, pentru panourile cu suprafata utild mai mare de 2,50
mp per fata,
b) cu distanta de minimum 50,00 m intre doua panouri publicitare, pe sectoarele de drum din
intravilan;
¢) cu distanta de minimum 100,00 m Intre doud panouri publicitare, pe sectoarele de drum din
extravilan,
d) la minimum 100,00 m fatd de intersectiile cu drumurile laterale cu mai muit de 4 benzi de
circulatie;
e} in afara curbelor cu vizibilitate redusa;
f) la minimum 100,00 m fata de intersectiile semaforizate.

ART. 29

Dispozitile art. 26 - 28 se completeaza cu prevederile instituite in aceeasi materie de Ordonanta
de urgentd a Guvernului nr. 195/2002 privind circulatia pe drumurile publice, republicatd, cu
modificarile si completdrile ultericare, si de Ordonanta Guvernului nr. 43/1997 privind regimul
drumurilor, republicata, cu modificrile si completarile ulterioare,

ART. 30
(1) Panourile si ecranele publicitare amplasate pe sol in intravilanul localitdtilor vor avea
urmatoarele dimensiuni: 1,20 x 1,80 m, 3,20 x 2,40 m, respectiv 4,00 x 3,00 m.
(2) In extravilanul iocalitatilor pot fi amplasate panouri publicitare pe zona de protectie a
drumurilor publice, avand dimensiunea de 8,00 x 4,00 m, iar In afara acestora si panouri de 14,00
x 4,00 m.




3. PANOURILE PUBLICITARE MOBILE
Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare mobite

ART. 31
Pe trotuarele/spatiile pietonale cu o ldtime de cel putin 2,25 m se pot amplasa panouri

publicitare mobile pliante, avand ca scop promovarea comerciald, comunicarea de tarife sau
actiuni promotionale, specifice activitadtii desfasurate de beneficiarul publicitdti, In urmatoarele
conditii:

a) dimensiunile maxime ate panoului vor fi de 0,50 m x 0,90 m;

b) amplasarea panoului este permisd numai in dreptul spatiului destinat activitatii care face
obiectul publicitdtii si numai pe durata programului zilnic de functionare a acestuia.

4. MOBILIERUL URBAN CA SUPORT PUBLICITAR
Reguli generale privind utiizarea mobilierului urban ca suport publicitar

ART. 32

(1) Pot fi utilizate ca suport publicitar urmatoarele tipuri de mobilier urban; adaposturile destinate
publicului/statile de autobuz, chioscurile de ziare si alte chiogcuri cu activitdti comerciale,
coloanele port-afig, cabinele telefonice si altele asemenea.

(2) Adaposturile destinate publicului si statiile de autobuz pot fi utilizate ca suport de publicitate
pentru panouri unitare de maximum 2,20 mp; In cazul In care sunt amplasate mai multe panouri
sau panouri cu doud fefe utile, suprafata totald de publicitate nu va depasi 4,50 mp.

(3) Chioscurile de ziare gi alte chioscuri cu activititi comerciale pot fi utilizate ca suport de
publicitate pentru panouri cu suprafata unitard de maximum 2,00 mp; th cazul In care sunt
amplasate mai multe panouri, suprafata totald de publicitate pentru un chiosc nu va depési 6,00
mp.
(4) Se interzice instalarea panourilor pe acoperisul addposturilor destinate publicului, statiilor de
autobuz si al chioscurilor.

(5) Coloanele port-afis vor putea fi utilizate numai pentru afise si/fsau anunturi de spectacole si
manifestari culturale; este interzisa suprapunerea de afise de spectacol in cazul In care termenul
ta care acestea vor avea loc nu a fost depésit.

5. BANNERELE $! STEAGURILE PUBLICITARE
Reguli generale privind amplasarea bannerelor si steagurilor publicitare

ART, 33
Amplasarea de bannere care contin anunturi privind promovarea de evenimente culturale,
economice, stiintifice si altele de aceastd naturd se avizeazd pe baza documentatiei privind
rezistenta elementelor de sustinere, precum si cu acordul proprietarului elementelor de sustinere
utilizate in acest scop.

ART. 34

[.a amplasarea bannerelor se vor avea in vedere urmatoarele:

a) nu este permisd amplasarea bannerelor in intersectii, in zone in care Tmpiedica vizibilitatea
rutiera sau perspectiva asupra monumentelor istorice ori naturale sau in locuri unde exista panouri
publicitare;

b) este interzisd amplasarea pe domeniul public a suporturilor/staipilor in scopul exclusiv de

sustinere a bannerelor;

c) bannerele montate perpendicular pe axul drumului vor fi instalate la o indllime minima de
5,00 m fatd de sol, astfel incat s& nu afecteze vizibilitatea rutierd si imaginea urban;

d} bannerele vor fi amplasate astfel incat distanta intre acestea s3 fie de minimum 100,00 m;

e) este permisd amplasarea bannerelor pe o duratd de cel mult o luna calendaristica.

ART. 35
(1) Steagurile publicitare montate pe catarg gi pe stalpi, la indltimea minima de 2,50 m de la
cota terenuiui amenajat, se amplaseazd numai in locuri in care nu impiedica vizibilitatea circulatiei
rutiere.
{2) Pe un catarg/ stalp se poate amplasa cel mult 2 steaguri.

(3) Durata de mentinere a steagurilor publicitare va fi de maximum 30 de zile calendaristice, cu
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posibilitatea prelungirii acestei pericade cu inca 30 de zile.

(4) Sunt exceptate de la prevederile alin. (1) - (3) steagurile publicitare amplasate in incintele
centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale, parcurilor
industriale astfel definite in conformitate cu legislatia in vigoare, cu conditia s3 nu afecteze
vizibilitatea circulatiei rutiere.

6. MESH - urile
Reguli generale privind amplasarea mesh-urilor

ART. 36

(1) Este permisd amplasarea de mesh-uri si mesh-uri digitale, in urmétoarele situatii:

a) pe constructii, inclusiv monumente istorice amplasate in zone de publicitate restransa, sau in
zone in care este interzisa@ publicitatea, numai in situatia in care acestea constituie protectie cétre
domeniul public pe perioada efectudrii lucrarilor de consolidare/restaurare, dar nu mai mult de un
an calendaristic, $i numai dacd reproduc imaginea constructiei dupid consolidare/restaurare,
eventualele texte de publicitate comerciald vor ocupa cel mult 25% din suprafata totald a acesteia;

b) pe calcanele constructiilor care nu sunt clasate monumente istorice.

NU SE ADMIT mesh-uri §i mesh-uri digitale amplasate pe fatadele cladirilor de locuit, a cladirilor
cu functiuni comerciale si de birouri situate In zonele de publicitate 13rgita.

7. INDICATOARELOR PUBLICITARE DIRECTIONALE
Reguli generale privind amplasarea indicatoarelor publicitare directionale

ART. 37
(1) Este permisd amplasarea indicatoarelor publicitare directionale, in afara casetelor si
steagurilor publicitare, pe stalpii de iluminat public, dacd pe acestia nu sunt montate semnalizéri
rutiere, in urmatoarele conditii:

a) suprafata indicatorului publicitar directional este mai mica de 1,00 mp;

b) inadltimea de amplasare este de minimum 4,00 m;

¢) pe un stalp se poate monta un singur indicator publicitar directional,

d) prin exceptie de la prevederile lit. c), poate fi montat un al doilea indicator directional pentru
semnalarea serviciilor de urgenid sau a serviciilor necesare in deplasare, cum sunt: statiile de
alimentare cu carburanii, atelierele auto sau de vulcanizare.

(2) Amplasarea de stalpi-suport pentru indicatoarele publicitare directionale se va realiza in
baza avizului emis de autoritatile publice locale.

8. PUBLICITATEA TEMPORARA SI PROIECTELE PUBLICITARE SPECIALE
Reguli generale privind publicitatea temporara si proiectele publicitare speciale

ART. 38
(1) Orice persoana fizicad sau juridicd poate beneficia de dreptul la publicitate temporara, in
conditiile prezentului regulamnet.
(2) Amplasarea mijloacelor de publicitate temporard se va stabili in baza avizului emis de
autoritatea publica locala,

ART. 39
in vederea obtinerii avizului pentru publicitate temporard, mentionat la art.6, mijloacele de
publicitate trebuie s& indeplineascé urmatoarele conditii:
a) sa fie folosite ca purtdtor de mesaj in cadrul unor activitdti de promovare cu duratd
determinata si precizata in mod explicit Tn cererea de emitere a avizului, depusa de solicitant;
b) sa poatd fi montate/demontate n/din toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru
publicitate temporara, in cel mult 24 de ore;
c) toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru publicitate temporara sa fie aduse la starea
initiala, in cel mult 48 de ore de la incheierea termenului de valabilitate a avizului pentru publicitate
temporara.

ART. 40

(1) Autoritatea administratiei publice locale va utiliza pentru mijloacele de publicitate temporara
si pentru proiectele publicitare speciale acele spatiile publice; piatete, pietonale si imobilele care le
delimiteaza in conditile in care nu este perturbata circulatia pietonala, siguranta cetateanului,
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accesele la imobile si fluxurile de evacuare.

(2) In situatia In care la incheierea pericadei de valabilitate a avizului pentru publicitate
temporara, In conformitate cu prevederile art.7, existd mai multe solicitdri de amplasare de
mijloace de publicitate temporard, autoritatea administratiei publice locale va atribui
amplasamentul prin licitatie public3 organizata in conditiile legii.

(3) In cazul solicitarii schimbarii locatiilor In alte amplasamente decét cele stabilite initial, se va
obtine avizul pentru publicitate temporara al autoritatii administratiei publice locale.

(4) Schimbarea locatiilor prevazute la alin.(3) se va face numai in situatia In care locatiile

licitate initial nu mai pot fi puse la dispozitia contractantului ca urmare a executarii unor lucréri de
interes pubiic.

ART. 41
(1) Structurile publicitare autoportante si proiectele publicitare speciale se avizeazad cu
respectarea prevederilor privind publicitatea temporard prevazute in prezenta lege.
(2) Executarea si amplasarea structurilor publicitare autoportante si a proiectelor publicitare
speciale se face in baza unei documentatii tehnice intocmite de un arhitect cu drept de semnatura.

9. AFISELE PUBLICITARE $I1 A ANUNTURILE DE MICA PUBLICITATE
Reguli generale privind amplasarea afigelor publicitare si a anunturilor de mica publicitate

ART. 42
(1) In vederea asigurarii eficientei informari a cetatenilor, a libertti de expresie si esteticii

urbane, autoritatile administratiei publice locale vor instala in amplasamente cu vizibilitate, in
conditile regulamentului focal de publicitate, panouri speciale destinate afigselor publicitare si
anunturilor de mica publicitate, numai in cazurile speciale si de maxima importanta.
Principalele locurile destinate afigelor publicitare si anunturilor de micé publicitate sunt modulele
cilindru de beton cu cub, care vor fi mentinute pana la reabilitarea calitativa acestui tip de afisaj (2)
Panourile prevazute la alin. (1) vor fi curdtate prin grija compartimentelor de specialitate din cadrul
administratiei publice locale.

(3) Autoritatea administratiei publice locale va curdtatii suportii de afise si anunturi publicitare la
fiecare reactualizare.

ART. 43

Este interzisd amplasarea de afige publicitare care sd acopere alte afige publicitare postate
anterior, aflate in perioada de valabilitate, care fac publicitate unor evenimente/actiuni/campani
aflate In derulare sau care urmeazi sa se deruleze.

10. PUBLICITATEA PE VEHICULE Sl PE MIJLOACE DE TRANSPORT IN COMUN
Reguli generale privind publicitatea pe vehicule publicitare si pe mijloace de transport in comun

ART. 44

(1) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate, prin lipirea de afige, montarea de
panouri sau inscriptionarea cu texte publicitare ori altele asemenea, vor putea fi autorizate s3
circule pe teritoriul localitatii cu conditia obtinerii avizului pentru publicitate temporard, pe o durata
determinatd si pe un traseu stabilit de autoritatea administratiei publice locale, conform
prevederilor continute Tn avizul pentru publicitate temporara.

(2) Stationarea vehiculelor publicitare pe drumurile publice sau in locurile vizibile dinspre

acestea este interzisa.

(3) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate nu vor circula in convoi mal mare de
doud masini gi cu o viteza mai mare decat juméatate din viteza admisibild pe tronsonul de strada.

(4) Circulatia convoaielor este permisd numai cu ocazia manifestarilor speciale, In baza
avizului emis de autoritatea administratiei publice, cu durata de valabilitate de o zi.

ART. 45

Este permisa utilizarea ca suport pentru afige/rectame publicitare a mijloacelor de transport in
comun, cum ar fi tramvaie, troleibuze, autobuze, microbuze, cu conditia ca prin aceasta sd nu fie
afectata vizibilitatea calatorilor Inspre exteriorul mijlocului de transport.
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SECTIUNEA 2

2. ZONA DE PUBLICITATE RESTRANSA - ZONA A este definita de zona protejati a
sit-ului Teatrului, Biserica Stamatinesti, Prefectura Veche, zona Piata Unirii gi
Gradina, inclusiv zona de protectie a acestuia, delimitati prin PUG al municipiului
Focsani.

ART. 46
Categoriile de mijioace de publicitate permise in aceasta zona sunt:

1. FIRMELE PUBLICITARE amplasate pe fatadele cladirilor sau in consola, precum si in spatii
special amenajate, vor respecta urmatoarele :

- toate tipurile de firme, prin forma si alcatuire, vor oglindi stilul istoric, iar valoarea lor
estetica va incadra obiectul de publicitate/informare in categoria de ornament aflat in armonie
cu ansamblul arhitectural;

- firmele destinate institutiilor se vor face in baza unor proiecte unicat, adaptate suprafetei
disponibile, fara afectarea detaliilor si fara sa concureze arhitectura cladirii (forme, culori etc)

- tipul reclamelor si firmelor comerciale, precum si simbolistica adoptata se vor face in baza
unor proiecte unicat, adoptand forme bidimensional si tridimensional care se incadreaza in urmatorul
gabarit: 100x40x40 cm, fara sa concureze arhitectura cladirii (forme, culori etc) si sa afecteze
detaliile fatadelor

- materiale folosite: fier forjat, lemn, ceramica, piatra;

- caracterul literelor pentru text vor prelua elementele stilistice din arhitectura imobilului

- firmele inscriptionate pe vitrinele/usile de acces se pot realiza numai prin metoda de matuire
a geamului tamplariei, In baza avizului emis de autoritétile administratiei publice cu
plata taxei de publicitate prevazute in legislatie;

o SE ADMIT RECLAME SI FIRME COMERCIALE AMPLASATE PE ZIDUL

MONUMENTELOR ISTORICE DIN SIT, CU CONDITIA RESPECTARII ART .46 alin.(1). ;

o NU SE ADMIT RECLAME LUMINOASE DE TIP NEON, LED CARE PRIN TUBURI

ALCATUIESC TEXTE SAU IMAGINI ;

o NU SE ADMIT FIRME POZITIONATE PE ZIDUR! SAU ANCORATE IN ZONA SITULUI

2. PANOUR! PUBLICITARE au ca scop informarea privind derularea unor lucrari de investitii cu
respectarea urmatoarele conditii

- amplasamentul si caracteristicile panoului se vor stabili in baza unei documentatii de
urbanism aprobate, daca legea nu prevede altfel.

- panourile publicitare vor fi amplasate pe sol astfel incadt sd nu Tmpiedice perceptia
monumentului istoric si a obiectivelor majore care caracterizeaza ansambilul, circulatia rutiersd
si/sau pietonald, ori accesul pietonal sifsau al autovehiculelor de interventie si pe proprietati, cu
respectarea prevederilor prezentei legi,

- perioada de existenta a panoutui si continutul informatiilor este stabilit prin lege.

o NU SE ADMIT PANOURI PUBLICITARE AMPLASATE PE CALCANE, PE FATADE, PE
TERASE ORI ACOPERISURI ALE CLADIRILOR SAU ANCORATE DE ACESTEA.

3. PANOURI PUBLICITARE MOBILE au ca scop promovarea comerciald, comunicarea de farife
sau actiuni promotionale, specifice activitatii desfasurate de beneficiarut publicitatii.

Acest tip de reclama publicitara are un caracter temporar cu ocazia unor evenimente
de promovare culturala sifsau comerciala, pe perioada limitata determinata de calendarul de
desfasurare a evenimentului.

Amplasarea

Acest tip de reclama publicitara se va face pe corpuri pliante {detasabile), obligatoriu cu 2
fete, asezate pe sol, respectiv pe paviment.

Amplasarea PANCURILOR PUBLICITARE MOBILE se face in baza avizului emis de
administratia publica locala; pericada de valabilitate a avizului este stabilita in conformitate cu
calendarul de desfasurare a evenimentului, dar nu mai muit de 30zile.

Se vor respecta in urmatoarele conditii:
a) dimensiunile panoului vor fi de 0,50 m x 0,90 m — dimensiune unica;
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b) amplasarea panoului este permisa numai pe trotuarele/spatiile pietonale cu o latime de cel
putin 2,25 m ;

¢) amplasarea panoului este permisd numai in dreptul spatiului destinat activititii care face
obiectul publicitatii si numai pe durata programului de functionare a acestuia.

4. STEAGURI PUBLICITARE care au scop unic promovarea proiectelor cultural desfasurate de
institutiile ce isi desfasoara activitatea in cladirile — monument istoric din zona sit-ului, anunturi cu
privire la evenimentele de orice fel (istorice, culturale, economice, stiintifice, etc.) care se deruleaza
sau urmeaza a se desfasura

Se va aplica aceasta forma de publicitate in baza unui proiect elaborat pentru toata zona,
aprobat conform legii, care va reglementa o retea unitara de steaguri pe catarg/stalp propriu cu
functionare permanenta in baza unei documentatii de urbanism avizate si aprobate conform legil.

Projectul va stabili amplasamentele, dimensiunile si caracteristicle mijlocului de
publicitate, respectand conditiile specifice din Legea 185/2013, si anume:

(1) Steagurile publicitare montate pe catarg si pe stalpi, la inaltimea minima de 2,50 m de la
cota terenului amenajat, se amplaseaza numai in locuri in care nu impiedica vizibilitatea circulatiei
rutiere.

(2) Pe un catarg se poate amplasa cel mult 2 steaguri.

(3) Durata de mentinere a steagurilor publicitare va fi de maximum 30 de zile calendaristice, cu
posibilitatea prelungirii acestei perioade cu inca 30 de zile.

(4) Autorizarea pe baza documentatiei privind rezistenta elementelor de sustinere

o NU SE ADMIT STEAGURILE PUBLICITARE PANA LA APROBAREA UNOR
AMPLASAMENTE INTEGRATE INTR-O RETEA UNITARA.

5. MESH - urile amplasate pe constructii, inclusiv pe monumentele istorice numai in situatia in
care acestea constituie protectie catre domeniul public pe pericada efectudrii lucrarilor de
consolidare/restaurare, dar nu mai mult de un an calendaristic, si numai daca reproduc imaginea
constructiei dupa consolidarefrestaurare, eventualele texte de publicitate comerciald vor ocupa cel
mult 256% din suprafata totald a acesteia;
o NU SE ADMIT MESH - urile PE FATADELE S| CALCANELE CLADIRILOR IN AFARA
PERIOADEI! DE EXECUTARE A LUCRARILOR DE CONSTRUIRE,
CONSOLIDARE/RESTAURARE

6. INDICATOARELOR PUBLICITARE DIRECTIONALE se admit in scopul punerii in valoare a
obiectivelor culfural-istorice, pentru marcarea traseelor turistice si a zonelor de interes cum ar
fi. locatile monumentelor istorice si de for public, a muzeelor, a institutiilor, a piatetelor publice, a
locurile de recreere si agrement, a aleilor de promenada si de biciclete si a spatiilor de desfasurare
a evenimentelor, a altor puncte de atractie: hoteluri, restaurante, cafenele, efc.
Acest tip de publicitate se va face in baza unui proiect unic pe FIECARE zona,
respectand urmatoarele:
- tipurile adoptate, prin forma si alcatuire, se vor incadra in stilul istoric si se vor armoniza
intr-un concept unitar
- amplasamentele si indicatorul ca obiect vor fi reglementate printr-o documentatie de
urbanism avizata si aprobata conform legii

o NU SE ADMIT INDICATOARE PUBLICITARE DIRECTIONALE PE STALPII DE ILUMINAT

PUBLIC
7. MIJLOACE DE PUBLICITARE SPECIALE sunt forme de publicitate cu caracter de unicat prin
caracteristicile constructive adoptate si se autorizeaza ca obiect cu rol publicitar si decorativ in
acelasi timp fiind amplasat pe spatiul public sau in incintele institutiitor publice.

Acest tip de publicitate va indeplini urmatoarele conditii:

- 8& va amplasa in baza unei documentatii de urbanism avizate si aprobate conform legii

- s& va armoniza cu spatiu dominant si cu caracterut istoric al

zonei.

8. PUBLICITATEA TEMPORARA S| PROIECTELE PUBLICITARE SPECIALE
+ se realizeaza folosind structuri publicitare autoportante si proiectele publicitare speciale avizate
cu respectarea prevederilor privind publicitatea temporara prevazute in prezenta lege.
(1) Executarea si amplasarea structurilor publicitare autoportante si a proiectelor publicitare
speciale se face In baza unei documentatii tehnice intocmite de un arhitect cu drept de semnatura.
(2) Amplasarea mijloacelor de publicitate temporard se va stabili Tn baza avizului emis de
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autoritatile publice locale, la propunerea solicitantului.

in vederea obtinerii avizului pentru publicitate temporara, mentionat la art.8, mijloacele de
publicitate trebuie sa indeplineasca urmatoarele conditii:

a) sa fie folosite ca purtdtor de mesaj in cadrul unor activitdti de promovare cu duratd
determinata i precizata in mod expiicit in cererea de emitere a avizului, depusa de solicitant;

b) sa poatd fi montate/demontate in/din toate ampiasamentele aprobate prin avizul pentru
publicitate temporara, in cel mult 24 de ore;

c) toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru publicitate temporara sa fie aduse la starea
initiald, Tn cel mult 48 de ore de la Incheierea termenului de valabilitate a avizului pentru publicitate
temporara.

ART. 47
Amplasarea mijloacelor de publicitate prevazute la art.48 se face in baza prevederilor legale cu
respectarea prezentului Regulament si cu aviz de la Ministerul Culturii.

SECTIUNEA 3

3. ZONA DE PUBLICITATE RESTRANSA - ZONA B este definiti de zonele de
protectie a tuturor cladirilor monument istoric si de for public din afara arealului
Ptetei Unirii gi a zonei de protectie a acesteia, delimitate prin PUG al Municipiului

Focsani.
ART. 48
Categoriile de mijloace de publicitate admise sunt:
1. FIRMELE

Regulile privind amplasarea firmelor sunt cele mentionate fa art. 16, art.17, art.18 si art. 19

2. PANOURI PUBLICITARE care au ca scop informarea privind derularea unor lucrari de investitii
cu respectarea urmatoarele conditii

- amplasamentul si caracteristicile panoului se vor stabili in baza unei documentatii de
urbanism aprobate, daca legea nu prevede altfel.

- panourile publicitare vor fi amplasate pe sol astfel incat s& nu impiedice perceptia
monumentului istoric si a obiectivelor majore care caracterizeaza ansamblul, circulatia rutierd si/sau
pietonald, ori accesul pietonal sifsau al autovehiculelor de interventie si sa pe proprietati, cu
respectarea prevederilor prezentei legi.

- perioada de existenta a panoului si continutul informatiilor este stabilit prin lege.

o NU SE ADMIT PANOUR! PUBLICITARE, ECRANE SI PUBLICITATE LUMINOASA
AMPLASATE PE CALCANE, PE FATADE, PE TERASE ORI ACOPERISURI ALE
CLADIRILOR AMPLASATE IN ZONA DE PROTECTIE A MONUMENTELOR ISTORICE
SAU DE FOR PUBLIC

3. PANOURILE PUBLICITARE MOBILE
Regulile privind amplasarea panouritor publicitare mobile sunt cele mentionate la art.331

4. MOBILIERUL URBAN CA SUPORT PUBLICITAR
Regulile privind utilizarea mobilierului urban ca suport publicitar sunt conform art.32

5. BANNERELE §I STEAGURILE PUBLICITARE
Regulile privind amplasarea bannerelor si steagurilor publicitare sunt cele mentionate la art.33,
art.34 si art.35

6. MESH - urile amplasate pe constructii, inclusiv pe monumentele istorice numai in situatia in
care acestea constituie protectie catre domeniul public pe perioada efectudrii lucrarilor de
consolidare/restaurare, dar nu mai muit de un an calendaristic, si numai daca reproduc imaginea
constructiei dupa consolidare/restaurare, eventualele texte de publicitate comerciald vor ocupa cel
mult 25% din suprafata totala a acesteia;

o NU SE ADMIT MESH - uri PE FATADELE SI CALCANELE CLADIRILOR AMPLASATE IN
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ZONA DE PROTECTIE A MONUMENTELOR ISTORICE S| DE FOR PUBLIC IN AFARA
PERIOADEI DE EXECUTARE A LUCRARILOR DE CONSTRUIRE.

7. INDICATOARELOR PUBLICITARE DIRECTIONALE
Regulile privind amplasarea indicatoarelor publicitare directionale sunt cele mentionate la art.37

8. PUBLICITATEA TEMPORARA $I PROIECTELE PUBLICITARE SPECIALE

Regulile privind publicitatea temporara si proiectele publicitare speciale sunt cele mentionate la
art. 38, art.39, art.40 si art.41

9. AFISELE PUBLICITARE $! A ANUNTURILE DE MICA PUBLICITATE

Regulile privind amplasarea afigelor publicitare si a anunturilor de micd publicitate sunt cele
mentionate la art.43 si art.44

10. PUBLICITATEA PE VEHICULE $I PE MIJLOACE DE TRANSPORT IN COMUN
Regulile privind publicitatea pe vehicule publicitare si pe mijloace de transport in comun sunt
cele mentionate la art.45 si art.46

ART. 49

Amplasarea mijloacelor de publicitate prevazute la art.48 se face in baza prevederilor legale cu
respectarea prezentului Regulament si cu aviz de la Directia judeteana de cultura, culte si
patrimoniu.

CAPITOLUL Vi
SANCTIUNI

ART. 50
(1) Nerespectarea prevederilor prezentului Regulament local de publicitate privind
amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate In municipiul Focsgani, atrage raspunderea
materiala si contraventionald, dupé caz, in conformitate cu prevederile Legii 185/2013.
(2) Sanctiunile prevazute in prezenta lege se completeazd cu cele referitoare la nerespectarea
tegislatiei In vigoare privind autorizarea constructiitor, urbanismul si amenajarea teritoriului.

ART. 51
(1) Faptele sanctionate contraventional de compartimentele cu atributii in supravegherea si
monitorizarea aplicari Regulamentului local de publicitate privind amplasarea si autorizarea
mijloacelor de publicitate In municipiul Focgani sunt urméatoarele:

a) amplasarea mijloacelor de publicitate f&rd aviz pentru publicitatea temporard ori cu
nerespectarea prevederilor acestuia si a documentatiei tehnice care a stat la baza eliberarii
avizului, precum si montarea panourilor publicitare cu structurad proprie si elemente de sustinere
care necesita fundatie pe trotuare cu idtime mai mica de 2,25 m;

b) permiterea de catre proprietarul imobilului a executarit lucrarilor de amplasare a mijloacelor

de publicitate fara autorizatie de construire valabila;

¢) nerespectarea de catre proprietarii mijloacelor de publicitate a tipurilor si dimensiunilor
mijloacelor de publicitate admise, In conformitate cu prevederile regulamentului local privind
amplasarea mijloacelor de publicitate;

d) amplasarea stélpilor pentru indicatoarele publicitare directionale si a mijloacelor de publicitate
temporara farad avizul autoritatilor publice locale sau in alte locuri decét cele precizate prin avizul
pentru publicitate temporara;

e) amplasarea panourilor publicitare mobile sau a oricéror altor forme de reclama, pe spatiile de
circulatie pietonald cu o [atime mai micad de 2,25 m, precum $i neexecutarea obligatoriu Ingropat,
respectiv. sub cota suprafetel soluluiftrotuarului, pand la nivelul solului a elementelor de
fundare/ancorare necesare asigurarii stabilitatii panoului de reclama publicitara;

f) folosirea mijloacelor de publicitate sonore care pot tulbura linistea publicd, a vehiculelor
publicitare care nu au obtinut aviz pentru publicitate temporard sau a mijloacelor de publicitate
luminoasé care pot perturba traficul auto si pietonal;

g) nerespectarea obligatiei de reexpertizare tehnica in vederea verificirii constructiei cu privire
ta respectarea cerinfelor esentiale de calitate, de a elibera/desfinta suportul reclamei la
expirarea termenului stabilit prin autorizatia sau avizul pentru publicitate temporara ori refuzul de a
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readuce amplasamentul s$i mediul nconjurdtor la starea initiald, inclusiv prin inierbare sau
asfaltare pentru mijloacele de publicitate amplasate ia nivelul solului;

h) nerespectarea obligatiilor privind intretinerea mijloacelor de publicitate si afisarea permanenti
a unor mesaje in cadru;

i) nerespectarea obligatiei de a afiga In mod vizibil elementele de identificare ale panoului
publicitar prin inscriptionarea acestora cu informatii privind denumirea operatorului, codul de
identificare fiscald a acestuia si numarul autorizatiei de construire:

j) amplasarea afigelor publicitare gi a anunturilor de mica publicitate in alte locuri decat pe
panourile special destinate acestora.

(2) Contraventile prevazute la alin.(1), sdvarsite de persoanele fizice sau juridice, se
sanctioneaza dupa cum urmeaza:

a) cu amenda de la 30.000 lei {a 50.000 lei cele prevazute la lit. a), b) sic);
b) cu amenda de la 15.000 lei la 30.000 lei cele previzute la lit. d), e) si g);
c) cu amenda de la 10.000 lei la 15.000 lei cele previzute la lit. f);

d) cu amendé de la 5.000 fei la 10.000 lei cele prevazute la lit. h), si i);

) cu amenda de la 500 lei la 5.000 lei cea prevazuta la lit. j).

CAPITOLUL VI
DISPOZITH TRANZITORI Si FINALE

ART. 52

(1) In vederea asigurdrii respectarii prevederilor Regulamentului local de publicitate
privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate in municipiul Focsani cu situatia de fapt
din teren, autoritatea administratiei publice locale a municipiului Focsani, prin grija primarului, va
constitui echipa de control alcatuita din personal din cadrul compartimentului cu atributii in domeniul
disciplinei In constructii al Politiei Locale care, In termen de 30 de zile de la adoptarea
regulamentului va identifica si va notifica proprietarii de mijloace de publicitate a céror amplasare
nu mai corespunde cu noile reglementéri, astfel:

a) pentru panourile situate pe domeniul public si privat al statului si autoritétilor publice locale,
care nu sunt autorizate In conformitate cu prevederile legale sau care au fost amplasate fars
respectarea prevederilor legale ori care nu au inscriptionate informatiile privind denumirea
operatorului, codul de identificare fiscald a acestuia si numdarul autorizatiei de construire, se va
dispune dezafectarea;

b) pentru panourile situate pe proprietatea persoanelor fizice sau juridice, care nu au fost
autorizate sau care nu au contracte de inchiriere valabile la data intrdrii in vigoare a prezentei legi
ori care nu au inscriptionate informatiile privind denumirea operatorului, codul de identificare
fiscald al acestuia si numarul autorizatiei de construire, se va dispune dezafectarea.

ART. 53
Termenul de demarare a procedurile de licitatie publicd a amplasamentelor identificate pe
domeniul public sau privat al statului ori al unitatii administrativ-teritoriale, rdmase libere si care se
incadreaza in prevederile prezentului regulament, se stabileste prin Hotarare de Consiliu Local.

ART. 54
(1) Mijloacele de publicitate autorizate pana la data intrérii in vigoare a prezentei legi pot fi
mentinute pe amplasamentele autorizate pana la data expirdrii contractelor de publicitate in curs,
dar nu mai tarziu de 1 ianuarie 2014.

(2) Prin exceptie de la dispozitile alin. (1), pot fi mentinute pe amplasamentele autorizate, pana
la data expirdrii contractelor de publicitate in curs, acele mijloace de publicitate care respect
prevederile prezentei legi, iar prin amplasament si caracteristici se Incadreazad in categoria de
mijloace de publicitate admise de regulamentul local de publicitate. Confirmarea Indeplinirii tuturor
conditiilor mentionate se realizeaza de catre autoritatile administratiei publice locale.

(3) Contractele existente la data intrarii in vigoare a prezentei legi vor fi completate si modificate

conform procedurilor acesteia.

(4) Prin exceptie de la dispozitiile alin. {3), contractele valabile pe o pericadd de maximum 30 de

zile de la data intrarii in vigoare a prezentei legi r&man in vigoare pana la expirarea periocadei de
valabilitate.
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ART. 55

(1) Supravegherea respectarii prevederilor Regulamentului local de publicitate privind amplasarea
st autorizarea mijloacelor de publicitate Tn municipiul Focgani, revine Serviciului juridic—contencios,
administrarea domeniului public §i privat din cadrul Primariei municipiului Focsani iar controlul si
aplicarea sanctiunilor din acelasi regulament revine Compartimentuiui cu atributi in domeniul
disciplinei In constructii si al afigajului stradal din cadrul Politiei Locale.

(2) Potrivit Legii nr.50/1981 si Legii nr.155/2010 in domeniul disciplinei in constructii si al afisajului
stradal, serviciul juridic-contencios, administrarea domeniului public si privat, serviciul urbanism si
politia locala, prin intermediul unei echipe mixte, au urmatoarele atributii:

a) efectueazd controale pentru identificarea jucrdrilor de constructi privind amplasarea
mijloacelor de publicitate executate fard autorizatie de construire, respectiv a mijloacelor de
publicitate temporara fara aviz;

c) verific respectarea prevederilor Regulamentului local de publicitate privind amplasarea si
autorizarea mijloacelor de publicitate in municipiul Focsani, a normelor legale privind afisajul
publicitar si orice altd forma de afigaj/reclama, inclusiv cele referitoare la amplasarea firmei la locul
de desfagurare a activitatii economice;

d) consemneaza, printr-un proces-verbal, modul de respectare a prevederilor autorizatiei de
construire, respectiv a avizului pentru publicitate temporara, inainte de punerea in functiune a
obiectivului, procesul verbal va fi incheiat in 2 exemplare, 1 exemplar pentru investitor $i 1 exemplar
se va indosaria la Serviciului Juridic — contencios, administrarea domeniului public si privat din cadrul
Primériei municipiului Focsani care va tine evidenta mijloacelor de publicitate pe raza Municipiului
Focsani;

e) participd la actiunile de demolare/dezmembrare/dinamitare a mijloacelor de publicitate
efectuate fara autorizatie, respectiv a mijloacelor de publicitate temporara fara aviz pe domeniul
public sau privat al municipiului Focsani, ori pe spati aflate In administrarea autoritafilor
administratiei publice locale sau a altor institutii/servicii publice de interes local, prin asigurarea
protectiei perimetrului si a libertatii de actiune a personalului care participd la aceste operatiuni
specifice;

f) constatd contraventiile, conform prevederilor stabilite prin Legea nr.185/2013, cu respectarea
prevederilor art.4 alin.(1) din Ordonanta Guvernului nr.2/2001 privind regimul juridic al contraventiilor,
aprobaté cu modificari si completari prin Legea nr.180/2002, cu modificarile si completarile ulterioare
si Tnainteazd procesele-verbale de constatare a contraventiilor, in vederea aplicdrii sanctiunii,
Primarului Municipiului Focsani sau persoanei imputernicite de acesta.

g) prevederile prezentului regulament, nu se aplica afigajului electoral.

-
-

Initiator /p’é’oiect de hotarare,

Avizat,
Secretarul Municipiului Focsani
Eduard Corhana
DL 0. 2073
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ANEXA NR.1 LA REGULAMENTUL LOCAL DE PUBLICITATE PRIVIND AMPLASAREA
$1 AUTORIZAREA MIJLOACELOR DE PUBLICITATE IN MUNICIPIUL FOCSANI

Pentru obtinerea certificatului de urbanism, in vederea amplasarii mijloacelor de
publicitate, beneficiarul (solicitantul) va depune la registratura Primariei Municipiului
Focgani, pentru serviciul de urbanism urmatoarele:

- cerere completatd cu elementele de identificare ale beneficiarului;

- plan de Tncadrare in zond ~ sc. 1:1.000; sc. 1:5.000

- plan de situatie, la scara 1:500, pe care va fi marcat vizibil locul de amplasare a panoului
publicitar si cotat fata de repere fixe identificabile;

- grafica reclamei, din care sa rezulte culorile folosite, dimensiunile si sistemul de prindere ce
va fi folosit;

- simulare foto a sistemului publicitar pe locatia solicitata;

-extras C.F. nu mai vechi de 3 luni al imobilului n cauza, dacé este pe proprietate privata;

- acordul de principiu (date de identificare si semnatura) al proprietarilor ~ persoane fizice sau
juridice care vor fi afectati de amplasarea mijlocului de publicitate si care va constitui, ulterior,
baza de incheiere a contractului;

- document de platd a taxei pentru eliberarea Certificatului de Urbanism;

Pentru obtinerea Autorizatiei de Construire, beneficiarul (solicitantul) va intocmi si va

depune, urmatoarea documentatie:

- cerere tip pentru emiterea Autorizatiei de Construire, completatd cu elemente de identificare

$i date tehnice conform proiectului pentru autorizarea executarii lucrarilor de construire;

- certificat de urbanism (in copie),

- avizul Serviciului Juridic-contencios, administrarea domeniului public si privat
- proiectul pentru autorizarea executdrii lucrarilor de construire intocmit de un proiectant
autorizat, in 2 exemplare;

- documentul de plata a taxei pentru eliberarea autorizatiei de construire;

- documentele, avizele si acordurile solicitate prin certificatul de urbanism.

Pentru obtinerea avizuiui Comisiei tehnice de amenajare a teritoriului din cadrul
Primériei Municipiului Focsani, se depun aceleasi documente ca cele solicitate pentru
obtinerea certificatului de urbanism.

Nota: Avizul se elibereaza de catre Comisia tehnica de amenajare a teritoriului din cadrul
Primariei Municipiului Focsani la fiecare schimbare a graficii reclamei.
Avizarea este obligatorie la fiecare schimbare a graficii, chiar daca reclama in cauza s-a
amplasat in mod repetat, dar nu continuu, pe aceeasi locatie si a mai facut obiectul avizarii
intr-o solicitare ulterioara.

Pentru obtinerea avizului autoritatii publice locale, in vederea amplasarii
mijloacelor de publicitate temporara, beneficiarul (solicitantul) va depune la registratura
Primariei Municipiului Focsani — Serviciul juridic — contencios, administrarea domeniului public
si privat:

- cerere completatd cu elementele de identificare ale beneficiarului;

- plan de incadrare in zon& — sc. 1:1.000; s¢. 1:5.000
- plan de situatie, la scara 1:500, pe care va fi marcat vizibil locul de amplasare a panoului
publicitar si cotat faia de repere fixe identificabile;




- scopul publicitatii temporare si pericada solicitata, dar nu mai mult de 30 zile

- grafica reclamei, din care sa rezulte tipul, forma si alcatuirea cu marcarea dimensiunilor si
culorilor adoptate si faptul ca nu sunt necesare fundatii izolate sau prinderi care pot afectata
imbracamintea terenului sistematizat (asfalt, dalaj, paviment, etc) si prin urmare sunt
indeplinite prevederile regulamentului pentru publicitate temporara

- simulare foto a sistemului publicitar pe locatia solicitata;

- extras C.F. nu mai vechi de 3 luni al imobilului in cauza;

- acordul de principiu (date de identificare si semndtura) al proprietarilor — persoane fizice sau
juridice care vor fi afectati de amplasarea mijlocului de publicitate si care va constitui, ulterior,
baza de incheiere a contractului, daca este cazul;

Perioada de valabilitate a avizului pentru publicitate temporard este de maximum 30 de
zile si poate fi prelungitd o singurd data, la cererea solicitantului, pentru o pericada cel mult
egala cu cea aprobata initial.

Avizat,
Secretarul Municipiului Focsani
Eduard Corhana
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. Directia tehnica

ROMANIA
JUDETUL VRANCEA
PRIMARIA MUNICIPIULUI FOCSANI
Serviciul juridic-contencios, administrarea
domeniualui public si privat

Nr. 49008/26.09.2013

RAPORT
pentru aprobarea Regulamentului local de publicitate privind
amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate in municipiul
Focsani

Regulamentul local de publicitate privind amplasarea si autorizarea
mijloacelor de publicitate stabileste cadrul legal care sta la baza exercitarii activitatii
de amplasare a mijloacelor de publicitate in Municipiul Focsani, incluzand drumurile
publice din oras, in vederea asigurarii conditiilor pentru un cadru construit coerent,
armonios, sigur si sanatos, pentru un cadru construit coerent, armonios, sigur si
- sanatos, pentru protectia valorilor mediului natural si antropic, pentru prezervarea
- calitatii peisajului si a cerintelor privind asigurarea calitatii in constructii. In aplicarea

dispozititlor Legii nr. 185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de
publicitate a fost constituit grupul de lucru prin Dispozitia Primarubui
nr.1571/05.09.2013, in componenta special prevazuta de lege .

Astfel, grupul de lucru a procedat la intocmirea acestui proiect de
‘Regulamentul local de publicitate privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de
publicitate in municipiul Focsani, care pentru a fi supus aprobarii Consilivlui local al
Municipiului Focsani este necesar sa parcurga procedura prevazuta de Iegea nr.
52/2003 privind transparenta decizionala in administratia publica locala , cu
modificarile si completarile ulterioare.

Prevederile prezentului regulament se aplica tuturor persoanelor fizice si
juridice implicate in activitatea de publicitate.

' Cu ocazia intocmirii acestui regulament, grupul de lucru a propus zonele de
~ publicitate largita precum si zonele de publicitate restransa, urmand sa propune
amplasamentele si categoriile de mijloace de publicitate admise pentru fiecare dintre
zone.

Deasemenea, trebuie sa precizam faptul ca odata cu adoptarea prezentului
- Regulament, se va abroga Hotararea Consiliului Local nr.159/2006 pentru aprobarea
Regulamentului privind administrarea si exploatarea spatiilor publicitare pe raza
municipiului Focsani.

Fata de cele aratate, propunem initierea unui proiect de hotarare pentru
aprobarea Regulamentului local de publicitate privind amplasarea si autorizarea
mijloacelor de publicitate in municipiul Focsani

Cafoeio

Arhitect sef Sef servigiu ; '
Diana Recuseara Carmen Glrta
ﬁén ’MKM%




